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－№14148（2022.4.27）

「ノンアルでワインの休日」 

２０２２年販売計画を８０万ケースに上方修正

この高解像度画像は https://www.suntory.co.jp/news/index.html に掲載しています。 

サントリーワインインターナショナル（株）は、ノンアルコールワインテイスト

飲料「ノンアルでワインの休日」の２０２２年販売計画を当初の２０万ケース※

から８０万ケースに上方修正します。 

※１ケース＝３５０ml×２４本

３月に発売した「ノンアルでワインの休日」は、ワインを蒸溜しアルコール分を

取り除いてつくったワインエキスなど、当社のさまざまなものづくりの知見を活かし、

ノンアルコールでも本格的なワインのような味わいを実現しました。

同商品は、３月末までの販売数量が２０万ケースに達し、今後も拡大が見込める

ことから、今回、２０２２年販売計画を当初の４倍である８０万ケースに上方修正

します。 

さらに、４月２６日（火）から「ノンアルでワインの休日（赤）」「同（白）」を

２缶ずつ詰め合わせた「同 ４缶アソートパック」を全国で数量限定新発売すると

ともに、ＴＶ－ＣＭを追加放映するなど、積極的なマーケティング活動を展開します。 
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●好調の要因について 

（１）本格的なワインのようなおいしさを感じられる中味 

果実味あふれる香り、ワインエキスによる味わいの厚み、飲み終わりの余韻

など、アルコール０.００％とは思えない本格的なワインのような中味に

ご好評をいただいています。 

 

（２）ノンアルコール飲料の選択肢、飲用シーンの拡大 

本格的なワインのような味わいが楽しめる新商品の登場により、ノンアル

コール飲料の選択肢、飲用シーンが拡大し、今までノンアルコール飲料を

飲んでいなかったお客様にもご支持をいただいたと捉えています。 

 

（３）ＴＶ－ＣＭへの共感・期待 

ワインに造詣が深い稲垣吾郎さんが出演するＴＶ－ＣＭにおいて語られる、

アルコール０.００％でもワインのような味わいを楽しめることにお客様が

魅力を感じ、購入を後押ししたものと捉えています。 

 

サントリーグループにおけるノンアルコール飲料の１－３月販売数量は、対前年

１１４％と大きく伸長しました。 

なお、「のんある酒場」が４月２８日（木）～５月５日（木・祝）の期間限定で、

東京駅一番街２階 東京グルメゾン内（東京都千代田区）にオープンします。「ノン

アルでワインの休日」ほかさまざまな当社ノンアルコール飲料に加え、ここでしか

味わえないオリジナルドリンクや、ノンアルコール飲料にぴったりのお食事を提供

します。 

「のんある酒場」期間限定オープン：（ニュースリリース No.14093 参照） 

 

▼「ノンアル」ホームページ 

https://www.suntory.co.jp/non-al/ 

 

▼「ノンアルでワインの休日」ホームページ 

https://www.suntory.co.jp/wine/original/kyuujitsu/ 

 

 

▽本件に関するお客様からの問い合わせ先 

サントリーお客様センター https://www.suntory.co.jp/customer/ 
 

以  上 

https://www.suntory.co.jp/news/article/14093.html

